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Constat et raison d'être

Proposer une alternative, en révélant la magie présente dans leur
physiologie et en faisant croître leur beauté de manière naturelle.

SOLUTION

Avec les réseaux sociaux on remarque un nouvel idéal de beauté, celui
de la femme pulpeuse, généreuse.

CONSTAT

La marque

PROBLÈME
Banalisation de la chirurgie esthétique et des artifices en tout genre
chez les jeunes et les femmes en général.
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Ventes 100%
Online
ROSEGOLD Paris est une DNVB (Digital
native vertical brand). Cela signifie que
nous sommes une marque issue
d'internet.

Voici un brève aperçu de nos différents
canaux d'acquisition online.

La marque
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Marchés
actuels
Voici la répartition géographique
de la marque en 2021.

En 2022 nous ambitionnons de
lancer 3 nouveaux marchés:
Italie, Allemagne, Royaume-Unis.

France
70%

Espagne
20%

Belgique
5%

World
5%

La marque
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Made In France
La marque

https://rosegoldparis.com/pages/fabrication
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Mission avec les ESAT 
Nous travaillons
aujourd'hui avec 3 ESAT
qui font travailler près
d'une centaine de
travailleurs handicapés.

La marque

https://rosegoldparis.com/pages/mission
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Notre
engagement

Nos produits sont utilisés par de nombreuses femmes
atteintes d'un cancer. 

Il est donc naturel pour nous de soutenir cette
association a travers des opérations spéciales et des
dons.

SUPPORTER OFFICIEL DE
L'ASSOCATION RUBAN-ROSE

La marque
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Presse écrite
La marque
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ROSELASH 
Les produits

DATE DE SORTIE: 

RÉSULTATS:

NATURALITÉ:

NOTE YUKA:

INFORMATION:

Février 2020

17% plus long /19% plus épais /67% de volume en plus

95% d'ingrédients d'origine naturelle

100/100 Excellent

Sérum cil le plus vendu en France en 2020 

SÉRUM DE CROISSANCE POUR CILS

ACTIFS CLÉS:
Biotinyl-GHK / La Biotine / Panthénol
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ROSEBROW
Les produits

SÉRUM DE CROISSANCE POUR SOURCILS

DATE DE SORTIE: 
Mai 2020

RÉSULTATS:
17% plus long /19% plus épais /67% de volume en plus

ACTIFS CLÉS:
Biotinyl-GHK / La Biotine / Panthénol

NOTE YUKA:
100/100 Excellent

INFORMATION:
Meilleur taux de réachat. S'associe très bien avec le cils.

NATURALITÉ:
95% d'ingrédient d'origine naturelle
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ROSELIPS 
Les produits

DATE DE SORTIE: 

RÉSULTATS:

ACTIFS CLÉS:

NOTE YUKA:

INFORMATION:

Juin 2020

Hydratation : +50 à 60% 
Diminution des sillons : +10% à 30% 
Amélioration du volumes des lèvres : +40% 

Pal-GHK / Beurre de karité / Acide hyaluronique

100/100 Excellent

Repulpe et hydrate en douceur.

BAUME REPULPANT POUR LÈVRES

NATURALITÉ:
98% d'ingrédients d'origine naturelle



Les produits
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ROSENAIL
SÉRUM DE CROISSANCE POUR ONGLES

DATE DE SORTIE: 
Septembre 2021

RÉSULATS:

ACTIFS CLÉS:
Huile de baobab africain / Kératine végétale / Panthénol

NOTE YUKA:
100/100 Excellent

INFORMATION:
Répare les ongles, les rends plus long et plus fort.

Augmente la longueur de 20 à 30%

NATURALITÉ:
97% d'ingrédients d'origine naturelle
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Les produits

DATE DE SORTIE: 

RÉSULTATS:

ACTIFS CLÉS:

NOTE YUKA:

INFORMATION:

Octobre 2021

Pal-GHK / Beurre de karité / Acide hyaluronique

100/100 Excellent

Même principes actifs que le ROSELASH et ROSEBROW.
S'utilise après chaque shampoing, sans rincer. 2 à 3
pressions suffisent.

17% plus long /19% plus épais /67% de volume en plus

ROSEHAIR
SÉRUM DE CROISSANCE POUR CHEVEUX

NATURALITÉ:
96% d'ingrédients d'origine naturelle



Les produits
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ROSELIFT
SÉRUM ANTI-POCHES, ANTI-CERNES
CONTOURS DES YEUX

DATE DE SORTIE: 
Novembre 2021

RÉSULTATS:
Réduit l'apparence des poches de plus de 50%

ACTIFS CLÉS:
Eau florale de Camomille / Caféine / Acide hyaluronique

NOTE YUKA:
100/100 Excellent

INFORMATION:
Réduit l'apparence des cernes et des poches sous les
yeux. Pour un regard plus lumineux.

NATURALITÉ:
92% d'ingrédients d'origine naturelle
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Répartition
des ventes
Voici la répartition des ventes par
produit.

Sur 2022 nous ambitionnons de lancer
une nouvelle gamme de 6 produits.

ROSELASH
40%

ROSEBROW
15%

ROSELIPS
15%

ROSEHAIR
10%

ROSENAIL
10%

ROSELIFT
10%

16
Les produits
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Implantation 1
Présentoir de comptoir 96 UC:
(+ 8 unités gratuites)

- 36 ROSELASH + 3 offerts
- 12 ROSEBROW + 1 offert
- 12 ROSELIPS + 1 offert
- 12 ROSENAIL + 1 offert
- 12 ROSEHAIR + 1 offert
- 12 ROSELIFT + 1 offert

4 étage de 24 unités
6 références de présentation (1 unité par ref)
2 ROSELASH en réserve

Implantation
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Implantation 2
Présentoir de comptoir 36 UC:

- 16 ROSELASH 
- 4 ROSEBROW
- 4 ROSELIPS
- 4 ROSENAIL
- 4 ROSEHAIR
- 4 ROSELIFT

7 colonnes de 4 unitées
(8 ROSELASH en réserve)



Titre produit Sous titre Contenance (ml) Code EAN Prix d'achat pharmacies € (HT) Prix de vente conseillé € (TTC) Taux de naturalité Note Yuka sur 100
ROSELASH Sérum de croissance cils 3 745760153671 11 19,9 95% 100
ROSEBROW Sérum de croissance sourcils 3 745125364278 11 19,9 95% 100
ROSEHAIR Sérum de croissance cheveux 12 745110998662 12 21,9 96% 100
ROSELIPS Baume repulpant lèvres 3 745125364285 11 19,9 98% 100
ROSENAIL Sérum de croissance ongles 3 745110506867 11 19,9 97% 90
ROSELIFT Sérum anti-cernes, anti-poches 3 745110998655 11 19,9 92% 100

Tarifs pharmacies ROSEGOLD Paris
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